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BEOORDEEL DEZE LEZING IT'S ALL ABOUT INSIGHTS

VIA DE MIE2019 APP!

Geef direct na deze lezing jouw beoordeling.

Zoek de lezing op via Programma en
klik op de groene button Beoordeling invullen

onderaan de lezing. Geef hier jouw cijfer.

De score wordt daarna bekend gemaakt op
het MIE Insights Plein en in de

MIE2019 app onder Beoordelingen.

Let op: Mobiel uit of op stil!

Veel plezier!
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Brand assets bepalen je succes

Erzsi Eleveld | Angelique de Reuver
7 Februari 2019
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Waarom belangrijk? Onderzoek wijst uit dat......

Veel sterke brand
assets

Weinig sterke

brand assets TOP-OF-MIND "~ BRANDEQUITY  ADVERTENTIE
BEKENDHEID KRACHT



De meest effectieve brand assets activeren het systeem 1 denken

Systeem 1: Intuitie Systeem 2: Reflectie

Automatisch Langzaam
Makkelijk ’ 4 Moeite
Snel Volgt regels
‘Gut feel’ Diepgaand



Hoe meten we die Brand Asset Index?
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Herkenning Onderscheidendheid Intuitiviteit
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Brand Asset Index per asset




Veel mogelijke brand assets

Verpakking
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Geluiden
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Slogans

Product elementen

Vormen
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Wat kunnen we leren van merken
met sterke Brand Assets?




Sterke Brand Imprints - USA

Disney Coca Cola EI\/IcDonaId’s Pepsi

164 152 152 149



Sterke individuele brand assets

Coca Cola McDonalds
151 | 149

Mona Chocomel
142 i 139



De ‘3 C’s’ van sterke brand assets:

CLARITY ~ CONSISTENCY | COMMUNICATION

Simpel, Kort, Logisch i Tijd en Touchpoints i Brand asset benadrukt je boodschap



1) Clarity: simpel, kort en bijna na te tekenen
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2) Consistency: Conservatief met je tijd meegaan
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Consistency: op alle touchpoints!




3) Communicatie: bekrachtiging van asset op de boodschap
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Soorten brand assets




Beroemdheden en slogans worden niet per se meteen gelinkt

Vormen en Logos Lettertype Verpakking Karakters
patronen
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: Communicatie ! |
' , Beroemdheden | Slogans
elementen ! !
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Kleuren Winkels
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GEEN: missie, geen abstractie

Philips LG Asus

sense and simplicity Life's Good IN SEARCH OF INCREDIBLE



WEL.: kort, consistent, en zeggen iets over het merk of de categorie

Dior Lipton Tea Bavaria

]’3(101‘6 be more tea
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den kunnen een merk veel goeds brengen:
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Een voorbeeld waarbij het heel goed werkt

L’Oréal Paris

Eva Longoria Karlie Kloss Luma Grothe

120 113 111



Is er een match?




Learnings:

Waarden merk = waarden celebrity Consistentie



Hoe doen wij dat?

/

5 ] Vs
i 4 %
{0 '

o y




Hoe word je dus een Geniale marketeer?
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Weet wat je brand assets zijn Denk naoverhoejeze | Houdjeaande 3Cs: | Veranker hetin je organisatie

. inzet op | _ _
(check dat onder consumenten) | i Clarity, Consistency,

de touchpoints ! Communication
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BEOORDEEL DEZE LEZING IT'S ALL ABOUT INSIGHTS

VIA DE MIE2019 APP!

Geef direct na deze lezing jouw beoordeling.

Zoek de lezing op via Programma en
klik op de groene button Beoordeling invullen

onderaan de lezing. Geef hier jouw cijfer.
De score wordt daarna bekend gemaakt op
het MIE Insights Plein en in de

MIE2019 app onder Beoordelingen.

Bedankt voor jouw beoordeling en aanwezigheid!



